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MOTTO 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
“Lebih baik berjuang apapun itu hasilnya, dari pada berdiam menanti keajaiban.” 
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PERSEMBAHAN 
 
Karya Tugas Akhir ini penulis persembahkan untuk : 
 
 
1. Keluarga tercinta yang selalu mendukung apapun yang penulis kerjakan, 
bekerja keras tanpa lelah dalam menjadikan penulis manusia yang lebih baik 
dari hari ke hari serta berguna untuk orang lain. 
 
2. Almamater Diploma III Desain Komunikasi Visual Fakultas Seni Rupa dan 
Desain Universitas Negeri Sebelas Maret Surakarta. 
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KATA PENGANTAR  
Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah melimpahkan segala 
berkat dan rahmat-Nya, sehingga Tugas Akhir ini dapat diselesaikan dengan judul 
Tugas Akhir “PERANCANGAN KOMUNIKASI VISUAL IKLAN SEBAGAI 
PROMOSI BIMBINGAN BELAJAR GENIO KLATEN”.  
Adapun Tugas Akhir ini disusun guna mencapai gelar Ahli Madya 
Diploma III Program Studi DIII Desain Komunikasi Visual, Fakultas Seni Rupa 
dan Desain Universitas Sebelas Maret Surakarta.  
Tugas Akhir ini dapat terselesaikan dengan baik dan lancar tidak terlepas 
dari bantuan semua pihak baik dari bantuan spiritual maupun material dari semua 
lingkungan keluarga, kampus Universitas Sebelas Maret. Maka ungkapan rasa 
terimakasih serta segala penghargaan pantas untuk disampaikan kepada yang 
terhormat:  
1. Drs. Ahmad Adib, M.Hum., Ph.D., selaku Dekan Fakultas Seni Rupa dan 
Desain UNS dan Pembimbing Akademis.  
2. Hermansyah Muttaqin, S.Sn., M.Sn., selaku Ketua Program Studi D3  Desain 
Komunikasi Visual dan sekaligus Ketua sidang Tugas Akhir. 
3. Esty Wulandari, S.Sos., M.Si Selaku pembimbing I yang senantiasa sabar 
dalam membimbing dan mengarahkan hingga terselesaikannya konsep Tugas 
Akhir ini. 
4. Nugroho Puji Raharjo, S.Sn., selaku Pembimbing II yang senantiasa sabar 
dalam membimbing dan mengarahkan hingga terselesaikannya konsep Tugas 
Akhir ini. 
5. Seluruh   keluarga   besar  Program  Diploma  III   Desain  Komunikasi  Visual 
UNS tanpa terkecuali yang tidak dapat disebutkan satu persatu. 
6. Teman-teman  yang selalu mengingatkan penulis untuk selalu memberikan 
semangat dalam mengerjakan segala sesuatunya. 
Dengan segala keterbatasan dan kekurangan yang ada karena 
kesempurnaan itu hanyalah milik Tuhan Yang Maha Esa, maka penulis menyadari 
bahwa konsep Tugas Akhir ini jauh dari kesempurnaan dan segala kritik dan saran 
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yang bersifat membangun sangatlah diharapkan. Semoga penulisan Tugas Akhir 
ini bermanfaat bagi kita semua, amin. 
 
 
Surakarta, 18 Januari 2018 
 
 
    Penulis 
 
 
 
 
 
 
 
  
viii 
 
DAFTAR ISI 
HALAMAN JUDUL  ................................................................................... i  
HALAMAN PERSETUJUAN  ................................................................... ii  
HALAMAN PENGESAHAN  ..................................................................... iii 
HALAMAN MOTTO  ................................................................................. iv  
HALAMAN PERSEMBAHAN  ................................................................. v 
KATA PENGANTAR  ................................................................................. vi  
DAFTAR ISI  ................................................................................................   viii 
DAFTAR GAMBAR  ................................................................................... x 
DAFTAR TABEL  ....................................................................................... xi 
BAB I  PENDAHULUAN  ........................................................................... 1 
            A. Latar Belakang  .............................................................................     1 
            B. Rumusan Masalah  ........................................................................     3 
            C. Tujuan Perancangan  .....................................................................     4 
BAB II  IDENTIFIKASI DATA  ................................................................     4 
            A. Data Produk ...................................................................................     5 
                 1. Profil Bimbel Genio  .................................................................     5 
                 2. Produk Bimbel Genio  ...............................................................     8 
                 3. Kegiatan Promosi yang telah dilakukan  ...................................   10 
                 4. Kompetitor  ...............................................................................   12 
            B. Target Market ................................................................................    23 
                 1. Segmentasi Geografis................................................................   23 
                 2. Segmentasi Demografis ............................................................    23 
                 3. Psikografis  ................................................................................    23 
BAB III  PROSES PERANCANGAN  .......................................................   24 
            A. Konsep Kreatif  .............................................................................   24 
            B. Strategi Kreatif  .............................................................................   24             
                 1. Element Verbal .........................................................................   25 
                 2. Elemen Non Verbal  ..................................................................   26 
            C. Referensi Perancangan  .................................................................   31 
ix 
 
                 1. Ilustrasi ......................................................................................   31  
                 2. Layout .......................................................................................   32 
            D. Target Audience  ...........................................................................   33 
                 1. Segmentasi Geografis................................................................   33 
                 2. Segmentasi Demografis ............................................................   33 
                 3. Psikografis  ................................................................................   33 
            E. Estimasi Biaya  ..............................................................................   34 
            F. Target Karya  .................................................................................   36 
                 1. Daftar Target Karya ..................................................................   36 
            G. Visualisasi Karya  .........................................................................   37 
                 1. Karya Utama  ............................................................................   37 
                 2. Karya Pendukung  .....................................................................   45 
                 3. Merchendise  .............................................................................   50 
BAB IV  PENUTUP  ....................................................................................   55 
DAFTAR PUSTAKA  
LAMPIRAN 
 
 
 
 
 
 
 
x 
 
DAFTAR GAMBAR  
Gambar 2.1. Tampilan Instagram Bimbel Genio ...........................................   11 
Gambar 2.2. Tampilan Promosi Bimbel Genio berbayar BBM  ....................   11 
Gambar 2.3. Leaflet Bimbel Genio  ...............................................................   12 
Gambar 2.4. Tampilan Spanduk Bimbel Embrio  ..........................................   16 
Gambar 2.5. Tampilan Instagram Bimbel Embrio  ........................................   16 
Gambar 2.6. Tampilan Promosi Facebook Bimbel Embrio  .......................... 17 
Gambar 2.7. Tampilan Promosi Billboard Bimbel Embrio  .......................... 17 
Gambar 2.8. Tampilan Spanduk Prime Generation  ...................................... 20 
Gambar 2.9. Tampilan Instagram Prime Generation ..................................... 20 
Gambar 2.10. Tampilan fanpage Facebook Prime Generation  ..................... 20 
Gambar 2.11. Tampilan Brosur Prime Generation  ....................................... 21 
Gambar 2.12. Tampilan Leaflet Prime Generation ........................................   21 
Gambar 2.13. Tampilan Leaflet Prime Generation. .......................................   21 
Gambar 2.14. Tampilan Leaflet Prime Generation. .......................................   21 
Gambar 3.1. Ilustrasi ......................................................................................   27 
Gambar 3.2. Picture Window Layout  ...........................................................   28 
Gambar 3.3. Copy Heavy Layout ...................................................................   28 
Gambar 3.4. Referensi Ilustrasi . ....................................................................   31 
Gambar 3.5. Referensi layout ........................................................................   32 
Gambar 3.6. Referensi layout.........................................................................   32 
 
 
 
 
 
 
 
 
xi 
 
DAFTAR TABEL  
Tabel 2.1. Biaya privat peranak .....................................................................     8 
Tabel 2.2. Biaya les semi privat peranak .......................................................     9 
Tabel 2.3. Biaya les semi kelompok peranak .................................................   10 
Tabel 2.4. Biaya les  TK / SD  .......................................................................   14 
Tabel 2.5. Biaya les  SMP / Sederajat  ...........................................................   14 
Tabel 2.6. Biaya les  SMA / Sederajat  .......................................................... 15 
Tabel 3.1. ImejPro Digital Printing ................................................................ 35 
